Fur wahre Freude unterm Weihnachtsbaum:
Media Markt startet diesjahrige Saisonkampagne

Ingolstadt, 21.11.2011: Weihnachten wird unterm Bau m ent-
schieden. Unter diesem Motto startet Media Markt, D  eutschlands
Elektrofachmarkt Nummer Eins, in das Weihnachtsgesc haft
2011. ,Nachdem wir im Oktober mit unserer neuen Pre  isstrategie
das Ende des Preis-Irrsinns ausgerufen haben, steht nun im
Rahmen der aktuellen Kampagne — und zum ersten Mal in der
Werbegeschichte von Media Markt — das Weihnachtsfes  t im Mit-
telpunkt”, erklart Karsten Kihn, Marketinggeschéfts fuhrer flr
Media Markt. Strahlende Kinderaugen, glickliche Ges ichter und
wahre Jubelschreie unterm Weihnachtsbaum dominieren die TV-
Spots, die ab morgen Dienstag, 22. November 2011, b  undesweit
anlaufen. Zugleich, und auch das ist neu bei Media Markt, erhal-
ten die Kunden erstmals eine Weihnachtspreisgaranti e.

Notebooks, Smartphones, Spielekonsolen, TV-Gerate und vieles
mehr: Elektronikprodukte zahlen zu den beliebtesten Geschenken un-
term Weihnachtsbaum. Die grof3e Freude Uber diese Art von Prasen-
ten spiegelt sich auch in den neuen TV-Spots der Media Markt Sai-
sonkampagne wider. Im Mittelpunkt steht der Weihnachtsabend, bei
dem sich Jung und Alt im festlich geschmickten Wohnzimmer ver-
sammelt haben und gemeinsam Geschenke auspacken. Besonderes
Vergnugen bereitet es den Beschenkten, wenn sie unter dem Ge-
schenkpapier ein elektronisches Produkt entdecken — dann lassen sie
ihrer Freude dartber freien Lauf. Charmant und zugleich amuisant lie-
fert Media Markt den Beweis, dass Weihnachten das Fest der Freude
ist — und diese ist mit dem richtigen Geschenk noch groRRer. ,Weih-
nachten wird unterm Baum entschieden®, ist somit auch das Motto
und klare Resiimee der Kampagne.
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Klare Ansage: Die Weihnachtspreisgarantie

Zugleich stellt die Saisonkampagne eine konsequente Fortfiihrung
der neuen Preisstrategie dar. Denn fur alle Einkaufe, die vom 22. No-
vember 2011 bis 24. Dezember 2011 bei Media Markt getatigt wer-
den, gibt das Unternehmen eine Weihnachtspreisgarantie. Das be-
deutet: Jeder Markt prift taglich die Preise aller maRRgeblichen Onli-
ne- und Offline-Wettbewerber und passt seine Produktpreise dem ak-
tuellen Marktpreis an. Sollte nach Weihnachten in dem Markt, in dem
der Artikel erworben wurde, der Preis flr ein Produkt niedriger sein
als zum Zeitpunkt des Kaufs, erstattet der Markt den Preisunterschied
zuriick. Media Markt gewahrt die Weihnachtspreisgarantie bis zum 7.
Januar 2011, sofern das Produkt noch verfiigbar ist. Media Markt
Kunden koénnen sich also darauf verlassen, dass sie vor Weihnachten
unbesorgt bei Media Markt Geschenke kaufen kdnnen, ohne sich
daruber Gedanken machen zu mussen, ob das Prasent nach Weih-
nachten gegebenenfalls glinstiger sein wird.

Umfangreicher Media-Mix

Auch bei der neuen Kampagne setzt Media Markt auf die Vernetzung
Uber die verschiedenen Medien (TV, Print, Internet, Riesenposter, Ci-
tylights) bis hin zum PoS. Die werbliche Inszenierung des Themas
Weihnachten wird auf die einzelnen Medien hin zugeschnitten und
optimiert. Fur die Entwicklung und Umsetzung des Werbeauftritts hat
Media Markt seine Lead-Agentur Ogilvy & Mather beauftragt. Regie
fur den Spot fihrte Jan Wetz. Fir die Filmproduktion zeichnete Mar-
kenfilm Berlin verantwortlich. Die Musik stammt von Sizzer Amster-
dam; weitere Partner bei der Realisierung der Kampagne waren die
Media-Agenturen Universal McCann und plan.net sowie die Online-
Agentur For Sale Digital.

Uber Media Markt
Mit einem Nettoumsatz von 5,9 Milliarden Euro und 15.521 Mitarbeitern im Jahr 2010
ist Media Markt Deutschlands Elektrofachmarkt Nummer Eins. Kennzeichnend fir
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das 1979 gegriindete Unternehmen, das unter dem Dach der Media-Saturn-Holding
GmbH gefuhrt wird, sind die einzigartige Auswahl an Markenprodukten zu Tiefprei-
sen, kompetente Beratung, guter Service, ein unverwechselbarer Werbeauftritt und
seine dezentrale Struktur. Jeder Geschéftsfiihrer ist zugleich Mitgesellschafter seines
Marktes und zeichnet damit fir Sortiment, Preisgestaltung, Personal und Marketing
verantwortlich. In Deutschland gibt es derzeit 241, weltweit 636 Media Markte in 15
Landern Europas und Asiens.

Kontakt:

Media Markt
Unternehmenskommunikation
Eva Simmelbauer
WankelstraBe 5

D-85046 Ingolstadt

Tel.: +49 (841) 634-1111

Fax: +49 (841) 634-2478

E-Mail: presse@mediamarkt.de
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